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ПРЕДНАЗНАЧЕННАЯ ДЛЯ ТОГО, ЧТОБЫ 
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(57)  Настоящее решение относится к средствам для 

организации социального взаимодействия и в 

частности, к средствам для регистрации в 

маркетплейсной системе предназначенный для того, 

чтобы получать и дарить подарки 

Задачей и техническим результатом заявленного 

решения является устранение некоторых 

недостатков известных аналогов и создание 

маркетплейсной системы для предназначенный для 

того, чтобы получать и дарить подарки. Кроме того, 

предлагается существенно увеличить объем 

релевантной информации, которая должным 

образом индексируется для соответствующего 

профиля пользователя, что впоследствии повышает 

транзакции на покупку товаров и услуг и 

дальнейшее использование системы для 

коллективных покупок с обработкой запросов и 

желании пользователей. 

 

Заявленный технический результат достигается 

тем, что предложена маркетплейсная система 

предназначенная для того, чтобы получать и дарить 

подарки, содержащая центральный сервер 

обработки данных и устройства пользователей, где 

для каждого пользователя установлен уникальный 

идентификатор пользователя, причем система 

содержит подсистему регистрации пользователя и 

присвоения уникального идентификатора, 

подсистему регистрации заказа на покупку товара 

или услуги пользователя, подсистему формирования 

оплаченных и готовых к выдаче товаров или услуг 

по итогам исполнения условии осуществления 

покупки, подсистему уведомления пользователя 

который создал заказ товара или услуг по итогам 

исполнения условии осуществления покупки, при 

этом каждый заказ относится к выражению желания 

одного пользователя, причем заказы пользователя 

доступны для просмотра другими пользователями 

согласно выбранным опциям пользователя который 

создал заказ и каждый пользователь по крайней 

мере частично имеет возможность исполнить 

условия осуществления покупки согласно заказу 

другого пользователя, при этом условиям 

осуществления покупки является оплата суммы 

необходимый для покупки товара или услуги 

согласно заказу, после оплаты всей суммы 

необходимый для покупки товара или услуги.  
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ФОРМУЛА ПОЛЕЗНОЙ МОДЕЛИ 

 

1. Маркетплейсная система, предназначенная для 

того, чтобы получать и дарить подарки, содержащая 

центральный сервер обработки данных и устройства 

пользователей, где для каждого пользователя 

установлен уникальный идентификатор 

пользователя, причем система содержит: 

подсистему регистрации пользователя и 

присвоения уникального идентификатора, 

подсистему регистрации заказа на покупку товара 

или услуги пользователя, подсистему формирования 

оплаченных и готовых к выдаче товаров или услуг 

по итогам исполнения условии осуществления 

покупки, подсистему уведомления пользователя 

который создал заказ товара или услуг по итогам 

исполнения условии осуществления покупки, 

отличающаяся тем, что каждый заказ относится к 

выражению желания одного пользователя, причем 

заказы пользователя доступны для просмотра 

другими пользователями согласно выбранным 

опциям пользователя который создал заказ и 

каждый пользователь по крайней мере частично 

имеет возможность исполнить условия 

осуществления покупки согласно заказу другого 

пользователя, при этом условиям осуществления 

покупки является оплата суммы необходимый для 

покупки товара или услуги согласно заказу, после 

оплаты всей суммы необходимый для покупки 

товара или услуги. 

2. Маркетплейсная система отличающаяся по п.1 

тем, что подсистему регистрации заказа выполнен с 

возможностью предоставить каждому пользователю 

посмотреть заказ другого пользователя с помощью 
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поиска, причем поиск другого пользователя 

производится с помощью номера телефона или 

реферальной ссылки-приглашения в случае когда 

искомый номер телефона не зарегистрирован в 

системе, причем реферальная ссылка-приглашение 

выполнена с возможность быть направленный 

посредством мессенджеров: WhatsApp, Telegram и 

тому подобное. 

3. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации пользователя 

выполнена с возможностью предоставить 

регистрацию с помощью реферальной ссылки-

приглашения, и предоставлять бонус в виде ХХХ 

суммы на первый заказ, и предоставлять бонус в 

размере ХХХ суммы пользователю, пригласивший 

другого пользователя, в случае если последний 

успешно совершил первый заказ и использовал свой 

бонус. 

4. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить создавать 

неограниченное количество заказа и группировать 

их в списки, например, в разрезе праздников, 

важных дат и других мероприятий. 

5. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

пользователю делиться своими списками заказа со 

своим социальным окружением через добавление 

контактов в мобильное приложение, причем 

пользователи могут делится, как и одним заказом, 

так и полностью всем списком. 

6. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

пользователю выбирать кому именно будет виден 

список желаний на основе заказа, также могут 

сделать свои списки желаний публичными. 

7. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

пользователю указать название события или 

мероприятия, также дату события или мероприятия, 

на которое он желает получить те или иные товары 

на основе заказа. 

8. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью добавлять новые товары 

на уже существующий заказ.  

9. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

пользователю менять название и дату списка 

желаний на основе запроса. 

10. Маркетплейсная система, отличающаяся по п.9 

тем, что подсистема регистрации заказа выполнена с 

возможностью предоставить пользователю видеть 

списки желаний своих друзей на основе запроса и 

соответственно покупать, и дарить друг-другу 

подарки онлайн.  

11. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.9 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

пользователю видеть какие из желаний в списке на 

основе запроса уже выполнены и выполнять 

оставшиеся желания согласно запросу. 

12. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.9 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью направить совершенные 

заказы пользователя в раздел подсистемы 

«история», причем в разделе «история» 

пользователи могут удалить уже исполненные 

списки желаний на основе запроса. 

13. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.9 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность просмотра каталога 

товаров/подарков/услуг/электронных сертификатов 

и добавление их пользователями к себе в список 

желаний или как одиночные желаемые подарки. 

14. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.13 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователями выбора 

товара/подарка/услуг/электронных сертификатов по 

динамичным характеристикам свойственных 

именно этим 

товарам/подаркам/услугам/электронным 

сертификатам. 

15. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.19 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям просматривать историю 

своих списков желаний, событий, мероприятий и 

видеть выполненные или не выполненные свои 

пожелания. 

16. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.9 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователями поделиться 

пожеланием из истории, и отправить другим 

пользователям. 

17. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.9 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователями настраивать 

настройки приватности списков желаний или 

отдельных подарков/желаний, так что они могут 

быть видны всем, отдельно выбранным 

пользователям или никому. 

18. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.17 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователями просматривать кто 

именно подарил подарок, в зависимости от настроек 

приватности пользователя. 

19. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.17 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность резервирования подарка 

пользователем у друга, чтобы было видно, что он 

собирается подарить. 

20. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью участия в покупке 
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подарка в складчину совместно с другими 

пользователями. 

21. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям планирования 

праздников/мероприятий в встроенном календаре на 

определенные дни, а также привязка подарков и 

списков желаний к определенному 

празднику/событию/мероприятию. 

22. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.21 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям отображать в календаре 

прошедших событий, предстоящих 

запланированных событий. 

23. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.22 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью напомнить и отправить 

уведомление пользователям, приглашенных на 

определенное мероприятие/событие, отмеченное в 

календаре.  

24. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.23 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям запланировать 

отправления напоминаний о предстоящем событии 

определенным группам контактов/пользователей в 

определенные дни и время.  

25. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.1 тем, что интегрирована с интернет-магазином и 

предоставить пользователю выбирать 

понравившийся товар путем нажатия на 

функциональную иконку типа «сердечко», «палец 

вверх» и тому подобное и отображать выбранный 

товар в подсистеме регистрации заказа причем 

выбранный товар выполнен с возможностью 

отображается в последовательно идущей ленте, 

которая скролится вниз и вверх.  

26. Маркетплейсная система отличающаяся по 

п.25 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью отображения 

графического изображения и его описание, 

совпадающее с описанием в каталоге товара на 

экране устройства пользователя и отображать также 

как и в каталоге интернет-магазина, кроме того, 

причем под описанием товара размещен счетчик 

количества «лайков»/«понравилось» от 

пользователей, которые посетили данную вкладку 

пользователя и нажали на функциональную иконку 

«нравится», расположенную также под описанием, 

рядом с иконкой счетчика «лайков».  

27. Маркетплейсная система отличающаяся по 

п.26 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям посещающие вкладку 

пользователя оставлять комментарии к указанному 

товару, причем пользователи имеют возможность 

купить указанный товар, нажав функциональную 

иконку «купить»/«подарить», причем после нажатия 

данной иконки, пользователя, желающего купить 

выбранный товар во переадресовывается в каталог 

товаров интернет-магазина, где он осуществляет 

покупку товара, при этом товар доставляется до 

пользователя-контрагента, владельца аккаунта, где 

был размещен данный товар.  

28. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.27 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям указать/ раскрыть свой 

ник/аккаунт, чтобы получатель увидел, кто купил 

ему выбранный товар, либо скрыть свой ник и 

остаться инкогнито, причем пользователь имеет 

возможность удалять свои посты и отправлять их в 

архив, делиться по отдельности каждым постом 

через социальные сети, либо отправлять их 

посредством мессенджеров друзьям.  

29. Маркетплейсная система, отличающаяся по 

п.28 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям добавлять друзей, в 

личном кабинете, во вкладке «мои группы 

контактов», причем в данной вкладке пользователь 

может создавать группы, присваивать им названия 

такие как: например, «Моя Семья», «Друзья», 

«Коллеги» и тому подобное и открывать, закрывать 

и корректировать персонально доступ всем 

пользователям к «Копилке желаний». Пользователь 

может открыть доступ к своей ленте всем без 

исключения.  

30. Маркетплейсная система отличающаяся по 

п.29 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям найти ленту 

пользователя по нику пользователя, причем те, кто 

имеют доступ, могут видеть ленту пользователя, 

отмечать «нравится», писать комментарии и 

покупать размещенный в ленте товар, также они 

могут получать уведомления о покупке кем-либо из 

списка разрешенных контактов о приобретении из 

ленты товара кем-либо, при этом список контактов, 

имеющих доступ к ленте пользователя получают 

уведомления о размещении и выборе в ленте 

каждого товара пользователя и эта функция может 

быть активирована и дезактивирована 

пользователем.  

31. Маркетплейсная система отличающаяся по 

п.30 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям отвечать на 

комментарии друзей или из списка контактов, 

удалять свои и сторонние комментарии, причем при 

покупке товара, размещенного в ленте пользователя, 

товар не удаляется из ленты, а под ним размещается 

уведомление, что он приобретен пользователем из 

списка контактов для пользователя, разместившего 

товар в своей ленте, причем уведомление может 

быть сделано пользователем общедоступным, с 

ограниченным доступом для избранных друзей и 

недоступным для общего просмотра.  

32. Маркетплейсная система отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью предоставить 

возможность пользователям накопить 

определенную сумму на конкретную цель, указав в 

специально отведенном окне №1 наименование 
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своей конкретной цели, которую он хотел бы 

реализовать или купить, в специально отведенном 

окне №2 пользователь указывает сумму, которая 

необходима для реализации его цели, причем 

подсистема выполнен с возможностью предоставить 

пользователю определить срок сбора с выбранным 

периодом или не указывать период сбора, при этом 

пользователь имеет возможность разместить фото 

для конкретизации своей цели.  

33. Маркетплейсная система отличающаяся по 

п.32 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью отправляет всем 

контактам, занесенным в личном кабинете 

пользователя пуш-уведомление о начале сбора цель 

пользователя, причем сторонние пользователи из 

допущенной категории могут просматривать из 

своего приложения информацию, которую 

разместил владелец аккаунта, при этом пользователь 

может создавать группы, присваивать им названия, 

таки как например: «Моя Семья», «Друзья», 

«Коллеги» и тому подобное и открывать, закрывать 

и корректировать персонально доступ всем 

пользователям к своей ленте цели, при этом 

пользователи, просматривающие информацию 

могут: внести часть суммы от своего имени, либо 

внести всю сумму целиком; оставить комментарий; 

поставить «нравится» мечте пользователя; 

скрыть свой взнос, либо не скрывать его. 

34. Маркетплейсная система отличающаяся по 

п.1 тем, что подсистема регистрации заказа 

выполнена с возможностью закрыть сбор после 

того, как будет собрана необходимая сумма, 

отображать информацию на странице пользователя 

о собранной сумме, и отправляет всем 

пользователем, принявших участие в сборе на цель, 

пуш-уведомление о достижении цели и 

благодарностью от имени пользователя, причем 

после того, как пользователь приобрел или 

реализовал свою цель, подсистема предоставляет 

возможность размещаться 2-3 фотографии на 

странице пользователя как отчет и написать 

комментарии в виде благодарности и том подобное, 

при этом это могут видеть все пользователи из 

списка контактов.  
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